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もれなく、見やすい。
空白がなく、きちんと記入され
ています。
また文字も大きく見やすくなっ
ています。

「商品特徴」や「メッセー

ジ」などの欄に、熱い

思いが記入されている

と、商品やその会社へ

のイメージがぐっと良

くなります。

企業の商品作りに対す

る姿勢がきちんと伝わ

ると、この企業と一緒

に仕事がしてみたいと

思いますね。

工場や圃場は、商品か

らだけではわからない

ので、このシートに圃

場などの写真や製造工

程などが記載されてい

るのといないのでは、

その企業に対する理解

度は大きく変わります

よね。

ターゲットが
明確です。
利用シーンも一般的な
食べ方、ちょっと工夫
した食べ方などいくつ
かのパターンが浮かぶ
ようなコメントがいい
ですね。
商品特徴では、「本物の
牛乳と卵の味がする」
ことを売りにしている
ので赤字で下線を引い
ています。

ラベルは
　　広げて
曲面に貼ったラベ
ルをそのまま写真
に撮ると文字が曲
がって読みにくく
なります。ラベル
は広げて文字を読
みやすくしましょ
う。

好印象のメッセージ。
代表者からの気持ちのこもったメッセー
ジがいいですね。代表の写真がきちんと
貼られているのにも好感が持てます。

チャートで
わかりやす
い。
丁寧にプリン製
造のフロー
チャートを書く
ことによって、
伝わりやすく、
分かりやすい説
明ができます。

写真撮影の
アドバイス
①

商品写真
「おいしそう！食べてみたい！と思える写真を」
商品パッケージも商品と一緒に入れましょう。
大きさの分かる工夫や、利用シーンを演出しても良
いですね。

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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特に “売り” にしている

商品の特徴には赤字に

したり下線を引いて、

一目で分かるようにし

ましょう。

ここで紹介した FCP 展

示会･商談会シートはあ

くまでも「アドバイス」

です。この内容にとら

われず、自分の言葉で

書くように心がけま

しょう。

写真撮影の
アドバイス
②

工場写真　「これなら任せて安心！と思える写真を」

こだわりの設備や検品包装工程、品質検査の状況を
写真で示すことも効果的です。

チェック漏れはありませんか。
アレルギー表示の項目は重要です。
同工場内で他のアレルギー表示原料など扱っ
ている場合は、備考欄に記入してください。

利用シーンが具体
的でわかりやす
い。
具体的な調理を記載す
ると、利用シーンをイ
メージしやすいです。
また、箇条書きで、具
体的にかつ簡潔に書く
ことがコツです。

出展企業紹介欄は思いを込めて。
代表者の「そば」に対する思いが伝わってきますね。
他に取扱商品がある場合は、この欄に記載してください。
通信販売や会社情報を伝えるためにホームページの記載も忘れずに。

品質管理情
報はきっち
り記載。
商品そのものの
味や特徴だけで
はなく、製造工
場の衛生管理へ
の取組は重要事
項です。分かり
やすく簡潔に、
記載しましょ
う。

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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12 13

「温州みかん」といった

ような全国に広く知れ

渡っている一般的な食

材や商品の場合は、他

産地、他社の同一食材

( 商品 ) との差別化の部

分 ( 栽培、製造上の違

いや、原材料のこだわ

りなど ) を強調して書

くと、その商品価値が

ぐっと上がります。

一次産品では、環

境整備、植替えか

ら収穫・出荷まで

の行程がチャート

と写真で説明され

ていて、とても分

かりやすいですね。

注意
しましょう！
（書いては
　いけないこと）

認証の許認可。
品質や安全性を認証で
表現できることもある
ので、認証は積極的に
取得して表現しましょ
う。
都道府県のエコファー
マーの認定も記載でき
ます。

常に連絡が
取れるよう
に。
直接の担当者が
いなくても代わ
りの人が必ず連
絡が取れるよう
にしましょう。
留守番電話を活
用するのも良い
ですね。

農産物は年
間栽培予定
が分かるよ
うに。
農産物は栽培カ
レンダーを記載
すると一目で収
穫時期など分か
りますね。

匂いや味を
伝える。
みずみずしさや
おいしさを伝え
る表現を工夫し
ましょう。
「とても甘い」
などの抽象的な
表現ではなく、
できるだけ具体
的な表現を記載
しましょう。

好印象の
メッセージ
や写真。
みかんに対する
想いのこもった
メッセージがい
いですね。一緒
に仕事をする仲
間達との写真も
好印象を与えま
す。

このシートはいわば、貴社の商品の「履歴書」
みたいなもの。当たり前のことですが、必要以
上に誇張した表現や、実際と異なる内容等を記
入してはいけません。誠実に丁寧に記入するこ
とが商談成立の近道なのです。

糖度測定

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。
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14 15

家庭での調理方法のア

ドバイスもとても有効

です。イメージしやす

いレシピを記載するの

も良いですね。
一次産品における品質

管理の取組は近年ます

ます重視されています。

いかに安全・安心な商

品をお客様に届けてい

るか、品質管理情報の

記載内容は大変重要で

す。

魅力的な
シートへの
最後の
チェック
　ポイント！

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。

大きめのフォント（文字）か？
表面 21 項目、裏面 14 項目全てがきちんと記入さ
れているか？
写真がきちんと貼られているか？
商品特徴やメッセージ欄もきちんと記入があり、
上手にアピールできているか？

①
②

③
④

この 4つのポイントを押さえてあれば、バイヤーさ
んに「もっと話を聞いてみたい」と思ってもらえます。

商品に現れない企業の情報を簡潔に。
商品情報だけでは分からない企業の情報を分かりやすく簡潔に
メッセージに記載してください。
さらに、他の取扱い商品がある場合もこの欄に記載してください。

出荷までを
分かりやす
く。
一次生産物でも
チャートと写真
で説明すると伝
わりやすさが増
します。

芝海老　太郎

具体的な商
品特徴を。
調理方法もさる
ことながら、小
分けの便利さな
ど取り扱いの良
さもポイントに
なります。

（養殖）



14 15

家庭での調理方法のア

ドバイスもとても有効

です。イメージしやす

いレシピを記載するの

も良いですね。
一次産品における品質

管理の取組は近年ます

ます重視されています。

いかに安全・安心な商

品をお客様に届けてい

るか、品質管理情報の

記載内容は大変重要で

す。

魅力的な
シートへの
最後の
チェック
ポイント！

※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。 ※イラストはイメージです。実際には写真を撮って掲載しましょう。

大きめのフォント（文字）か？
表面 21 項目、裏面 14 項目全てがきちんと記入さ
れているか？
写真がきちんと貼られているか？
商品特徴やメッセージ欄もきちんと記入があり、
上手にアピールできているか？

①
②

③
④

この 4つのポイントを押さえてあれば、バイヤーさ
んに「もっと話を聞いてみたい」と思ってもらえます。

商品に現れない企業の情報を簡潔に。
商品情報だけでは分からない企業の情報を分かりやすく簡潔に
メッセージに記載してください。
さらに、他の取扱い商品がある場合もこの欄に記載してください。

出荷までを
分かりやす
く。
一次生産物でも
チャートと写真
で説明すると伝
わりやすさが増
します。

芝海老　太郎

具体的な商
品特徴を。
調理方法もさる
ことながら、小
分けの便利さな
ど取り扱いの良
さもポイントに
なります。

（養殖）



番号 シート項目 補足内容

1 商品名
今回商談する商品の名称を記入してください。独特の読み方や読みづらい名称は、
ふりがなを振りましょう。

2 最も美味しい時期
旬に関係なく、年間販売が可能な加工品等の場合は『通年』も可ですが、一番販売に適してい
る時期や販売強化をしたい時期を記入してください。また期間限定の場合はその理由とともに
限定期間を記入してください。

4 主原料産地（漁獲場所など）
複数の原材料について記載する場合は、原材料名と産地を記載してください。産地が限定でき
ない場合は、○○他などと記載してください。

5 JANコード
JANコードはバーコード（JANシンボル）として商品などに表示されるもの。使用するには申請
が必要です。

6 内容量
商品あたりの内容量を記載。包装した生鮮食品、及び加工食品にあっては、内容量を内容重
量、内容体積又は内容数量のいずれかの方法で表示しなければなりません。

7 希望小売価格

製造業者が設定した小売価格。卸値（取引先受け渡し価格（送料の有無）・ネット・納品価
格）も同時に尋ねられる場合もありますので、ここに書く必要はありませんが答えられるよう
にしておくと良いでしょう。
税込の欄は、税抜価格と税率を入れると自動計算されます。

8 1ケースあたりの入り数
１ケースあたりに商品がいくつ入っているか。荷姿が合わせの場合は、具体的に
記載してください。
（例　１ケースあたり１０入りで２合わせの場合⇒１０入り２合わせ）

9 保存温度帯 常温、チルド、冷凍などを記載。特殊な温度帯の場合は、詳細を記載してください。

10 発注リードタイム
御社に注文が入ってから、取引先に納品されるまでを、日数で記入してください。
エリアや最低ケース納品単位によって違う場合は、その内容を記載してください。

11 販売エリアの制限
『有』にチェックされた場合は、範囲とその理由を明確に答えられるようにして
おいてください。

12 最大・最小ケース納品単位
（◎ケース／日　など単位も記載）

・最大の欄には、何ケースまで納品可能かを記載。
（例　日量２００ケースまでなら、２００ケース／日）
・最小の欄には、何ケースから納品が可能かケースを記載。
　合わせ商品の場合は具体的に記載してください（例　５ケース＝１甲（こおり）等）、
　またエリアによって違う場合はその内容を記載してください。

13 ケースサイズ（重量） １ケースあたりのサイズ（重量）を記載してください。

14
認定・認証機関の許認可（商品・
工場等）

該当するものに○をしてください。ISO,HACCP,GAPに関しては具体的な名称まで記入してくだ
さい。（例　ISO22000等）また、自治体等の認証を取得されている場合も積極的に記入してく
ださい。

15 ターゲット

《売り先》希望する売り先を選択してください
（フードサービスとはここでは中食・外食を指します）。またバイヤーからは、
過去に取引実績のある売り先を聞かれる場合がありますので、答えられるように
しておくと良いでしょう。
《お客様》まず誰（どの年代、男女など）に食してもらいたいかを明確にする
ことです。全ての年代」「老若男女」などはやめましょう。

16
利用シーン（利用方法・おすすめ
レシピ等）

　商品の利用方法（一番美味しく食べられる）調理法、場面、組み合わせ
（食べ合わせ）等を記入してください。商品の産地でよく食べられている、
または、ちょっと変わった調理法や風習などがあれば記入すると良いでしょう。
《例》●●することで●●になります。
　　　①特徴は●●なので、●●料理に最適です。
　　　　⇒内容量は３００gですが、カロリーゼロなので肥満の心配はありません。
　　　②●●なので●●と相性が抜群です。
　　　　⇒薄味に仕上げていますので〇〇料理の付け合せなどに最適です

『FCP展示会・商談会シート』作成のてびき 項目別補足シート　（2015.04.23改訂） 

3 賞味期限・消費期限

　食品の情報を把握している製造業者等が科学的、合理的根拠をもって適正に設定する必要があります。以下に賞味期限
になどに関する説明をご紹介しておきます。
「全ての加工食品には、賞味期限又は消費期限のどちらかの期限表示が表示されています。」（一部の食品を除く）
賞味期限 Best-before
おいしく食べることができる期限です。 この期限を過ぎても、すぐ食べられないということではありません。
定義：定められた方法により保存した場合において、期待されるすべての品質の保持が十分に可能であると認められる期
限を示す年月日をいう。ただし、当該期限を超えた場合であっても、これらの品質が保持されていることがあるものとす
る。
消費期限 Use-by date 期限を過ぎたら食べない方が良いんです。
定義：定められた方法により保存した場合において、腐敗、変敗その他の品質の劣化に伴い安全性を欠くこととなるおそ
れがないと認められる期限を示す年月日をいう。」
⇒詳細はこちらから　　http://www.maff.go.jp/j/jas/hyoji/kigen.html



番号 シート項目 補足内容

18 商品写真
スペースに限りはありますが、イメージ写真（調理例、中身の見えるもの）とパッケージ写真
（外観）の両方があると良いです。生鮮品など一括表示が無い場合は、調理例などの写真を一
括表示欄に貼付するとよいでしょう。（てびき参照）

18 一括表示/アレルギー表示
特定原材料を使用していなくても、それらを使用している工場内で生産している場合は、同工
場内で○○を使用していますの文言もあると良いです。アレルギー表示は、記載漏れと思われ
ないために、特定原材料を二重線などで「消す」とわかりやすいでしょう。

19 出展者企業名
出展企業の正式名称を記載してください。独特の読み方や読みづらい名称は、ふりがなを振り
ましょう。

20 年間売上高
○○年度などを併記すると良いでしょう。見やすいように記載してください。
（例　平成○○年度　○○○百万円）

21 従業員数 おおよその人数で可。○年○月時点、○年度などを併記すると良いでしょう。

22 代表者氏名 出展企業の代表の役職、氏名をフルネームで記載してください。

23 来場者へのメッセージ
ここでは、おもて面の商品ではなく、企業姿勢などを記入してください。企業理念・食品事業
者としての基本方針・法令遵守への取組方針・食の安全・安心に関する理念・お客様とのコ
ミュニケーション方針・食育などの取組方針など。

24 ホームページ ホームページのリンク先を記載。ない場合は、「なし」と記載してください。

25 会社所在地/工場所在地
外部委託の場合は、工場所在地の前に（その外部委託先の）工場名を記載して
ください。

26 担当者、ｅ-mail,TEL,FAX 担当者の連絡先を記載してください。

27
製造工程（農林水産品の場合は生
産工程）などのアピールポイント

工程はフローチャートで記入してください。　ポイントとなる製造工程３～８程度を⇒で結
び、その工程でアピールポイントがあれば文章で補足します。またそれらの工程で一番アピー
ルしたい工程の写真を下部に貼付してください。
《例》計量⇒混合（創業120年の伝統配合）⇒加熱(2段焙煎）⇒充填⇒殺菌⇒冷却⇒包装⇒衛
生検査
・1次産品の場合は、ほ場の写真、出荷されるまでの工程を写真入りで説明されると良いで
しょう。

28 商品検査の有無
衛生管理に係る検査項目につき検査結果を示し、製造現場、生産現場の安全性を
示して下さい。
検査の有無のいずれかを○し、検査している項目を記載してください。

29 衛生管理への取組
製造現場・生産現場が、安全かつ適切な食品を供給し、危害の発生を防止するための体制が
整っていることを示してください。
・製造工程の管理　・従業員の管理　・施設整備と管理

30
危機管理体制
【担当連絡先/記録】

緊急時（事件及び事故発生時）における、社内体制やお客様とのコミュニケーション方法の取
り決め等について示してください。
・緊急時における担当者と連絡先・原因究明を容易にする情報（原材料情報、品質検査記録
等）の記録及び管理方法
・PL保険に入られている場合はここに記入してください。

商品特徴17

差別化のポイントを記載。原材料や使用した副材料の特徴、製造過程でのこだわり、商品開発
にあたり最も工夫した点、開発にまつわるエピソード等を明示すると良いでしょう。
また文章に関しては「○○なので、○○です」の表現が効果的です。

《例》①伝統（理由も説明）②珍しい、地元のみ（理由も説明）③品質・特徴・製法
　　　●●（品質・特徴）なので●●（他の同系品種）よりも●●です。
⇒地元の○○地区で採れたもののみを使用しているので、他社の同製品と比べても味の深みと
香りが違います。

⇒わが社では、3年かけて独自の○○製法を開発。その製法で作っているので、1日に作られる
量は限られますが、他社では真似のできない高品質の○○を提供できます
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